Frankfurt Notlar1 20: Tereyag: Fiyatlarina Baksinlar, Almanlar da (m1) ENAG
Kursunlar?

Bu yazi1 bir polemik yazisindan ziyade hissedilen ve agiklanan enflasyon ekseninde yasanan
tartismalar1 anlamaya gayret eden bir yazi olacak.

Bilmeyenler icin ENAG (Enflasyon Arastirma Grubu), Tiirkiye merkezli bir aragtirma grubu.
Grup, enflasyon oranlari ile ilgili resmi verilerin disinda alternatif ve teknik olarak
tartismal oranlar1 kamuoyu ile paylastyor ve bu rakamlar her seferinde TUIK ve Istanbul
Ticaret Odasi tarafindan agiklanan verilerden yiiksek oluyor.

*k*x

Almanya'da 2024 yilinda enflasyon yiizde 2,2 oraninda gergeklesti ve ylizde 2 olan hedef
enflasyon oranina yaklasildi. Genel egilimde diisiis olmakla birlikte gida fiyatlarinda 6zellikle
de basta tereyagi olmak tizere asagidaki tabloda yer verilen belli gida kalemlerinin
fiyatlarinda egilim ise bagska bir seyir izledi. Ayrica bu ayrigma sadece gida triinlerinde degil
¢ok farkli kalemlerde de ortaya ¢ikti. Ornegin sigorta fiyatlari yiizde 13,2, restoran, kafe vb.
yerlerdeki fiyatlar yilizde 6,8, ara¢ bakim ve onarim {icretleri yiizde 6,1 oraninda artti.

Consumer prices index for Germany 2024
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Alman kahvalt1 ve yemek kiiltiiriinde tereyagi, olduk¢a 6nemli bir yere sahip hem islevsel

hem de tat agisindan vazgegilmez bir parca olarak goriilmekte; kahvaltida ve de diger

ogiinlerde siklikla kullanilan temel bir besin maddesi fakat son donemde tereyaginin lezzetini
ve tadin1 bozan

Butter (Tereyagi) 39,7 Prozent yasaniyor
Gurken (Salatalik) 34,5 Prozent Almanya’da,
Olivenél (Zeytinyag1) 28,1 Prozent yaziy1 uzatmamak

Kiirbisse, Auberginen, Mais (Kabak, 27,1 Prozent

adina sebeplerine
Patlican, Misir) p

Orangensaft (Portakal Suyu) 19,0 Prozent glrmlyoru-m.
Weintrauben (Uziim) 16,6 Prozent Tablodaki
Schmalz (Tierfett) (I¢ Yagi, Hayvansal 14,6 Prozent rakamlar bu tat
Yag) bozulmasini

acikliyor.



Ornegin sabah kahvaltisinda bol bol tereyag1 yiyen, kruvasaninin arasina tereyagini keyifle
stirmeye ¢alisan bir Alman ile konustugunuzda, kendi enflasyonunun agiklanan ytizde 2,2
oranindan uzak oldugunu diisiliniiyor ve tabloda yer alan tiriinler agirlikli bir satin alma
davranisi varsa enflasyonu yaklasik yiizde 30 ila 40 arasinda hissediyor, haksiz da sayilmaz!

Bir alman vatandas1 mutfagindaki yangini goriiyor lakin enflasyon hesaplamalarinin genel bir
trend oldugunu ve insanlarin her birinin hissettikleri enflasyonda farklilagsmalarin olacagini
biliyor. Asagida yer alan 2 haber de bu duruma birer 6rnek aslinda.

Oh dear. Perceived inflation in the eurozone is persistently higher than Financial Times: insanlar

aetualin: enflasyonu abartiyor / Nereye
ChLL bakarsaniz bakin, insanlar enflasyonun
resmi istatistiklerin aciklandigindan
daha yiiksek oldugunu diisiinme
egilimindedir. ABD'de tiiketiciler
genellikle enflasyonun resmi
tahminlerden daha yiiksek oldugunu
diisiiniiyor.

Handelsblatt: Almanya'da enflasyon yiizde 18'i buluyor / Almanlar hissedilen enflasyonun
yiizde 18 oldugunu diisiiniiyor.

Aciklanan enflasyon ile andaTahl —
gerceklik arasindaki fark,

tiiketicilerin farkli satin alma Gefiihlte Infladion in
davranislari benimseme Deutschland bei 18 Prozent
egiliminde oldugu anlamina

Die Liicke zwischen Schein und Sein flihre dazu, dass
Verbraucher zu einem anderen Kaufverhalten neigen, heiBt
es in der Studie. Flr die Wirtschaft ist das nicht
unerheblich.

geliyor.

Tiim iilkelerde benzer bir
durum olmasina ragmen
hicbir iilkede RESMI ISTATISTIK KURUMUNA BiR ALTERNATIF URETME
GAYRETI ya da cabasi icinde olunmuyor.

Enflasyon ataletine ya da insanlarin enflasyonun diisecegine dair inanc¢ ve
beklentilerinin bozulmasina neden olacak isler yapilmiyor.

KANDIRMACA DEGIL, OLCUMLEMENIN DOGASI

Aslinda tiim bu yazilanlar, diinyanin her yerinde kamu otoriteleri tarafindan aciklanan ve
kisiler tarafindan algilanan enflasyonun farkliligina isaret ediyor; bireylerin giinliik hayatta
hissettigi enflasyon, resmi oranlardan farkli olabiliyor. Bu farkin teknik temelleri hem
hesaplama yontemlerinden hem de bireysel algilardan kaynaklaniyor ve bir "kandirmaca"
degil dlgiimlemenin dogasinda bulunan bir durum olarak ortaya ¢ikiyor.



ALGILANAN ENFLASYON NEDEN ACIKLANAN RESMi ORANLARDAN
FARKLIDIR?

Bireylerin hissettigi enflasyonun resmi oranlardan farklilagsmasinin bazi temel nedenleri var.
Bunlar;

Kisisel Tiiketim Aliskanhklari: Bireyler, resmi enflasyon sepetindeki agirliklandirmadan
farkl1 bir tiiketim profiline sahip olabiliyor. Ornegin, bir kisi harcamalarinin biiyiik kismini
hizl1 artig gosteren gida ve enerji gibi kalemlere yonlendiriyorsa, hissettigi enflasyon daha

yiiksek olacaktir.

Dikkat Yanhhg: Bireyler genellikle fiyat1 hizla artan {iriinlere daha fazla dikkat ederken,
fiyat1 sabit kalan ya da azalan {irlinleri g6z ard1 edebilirler. Bu, algilanan enflasyonun
abartilmasina yol agabilir.

Nominal Fiyat Hafizasi: Bireyler, ge¢mis fiyatlar1 hatirlarken nominal degerlere odaklanir ve
bu da goreceli artislarin etkisini daha gii¢lii algilamalarina neden olur.

Resmi enflasyon oranlari ile bireylerin hissettigi enflasyon arasindaki fark, birilerinin siirekli
vurgulamaya calistig1 gibi devletlerce bagvurulan bir kandirmaca degil, teknik bir durumdur.
Bu fark, kullanilan hesaplama yontemlerinin sistematik dogasindan ve bireylerin psikolojik,

ekonomik ve sosyokiiltiirel algilarindan da kaynaklanabilmektedir.

Uzun yillar yiiksek enflasyonla yasayan iilkelerde, daha yiiksek agiklanan rakamlara inanma
egilimi, fiyat esnekligine sahip iirlin satan isdiinyasinin da isine gelebilmektedir. Zam yapma
ve fiyat artirma egiliminde bu rakamlar1 referans alma baskin olmakta ve farkinda olmadan
enflasyon ataletine de neden olunarak bir kisir dongii olusumuna sebebiyet vermektedir.

**k%k

Almanlarin aklina gelmemis midir; "resmi rakamlara giivenmeyelim, kendimiz ayr1 bir
istatistik paylagim alan1 olusturalim" demek? Tiirkiye’de enflasyon sadece bu gerekgelerle
beklenenden yavas diisityor demiyorum ancak beklentilerin yonetiminde bu konu bana sosyal
medyada ¢ok kullanilan bir s6zii hatirlatiyor; ger¢ek ayakkabilarini giyene kadar, yalan
maalesef diinyay1 3 kere dolastyor.

**k%k

Tiirkiye'de enflasyon ile ilgili yapilacak ¢ok yorum var elbette. Tarihsel, psikolojik ve
sosyolojik gercekleri ele alan genis kapsamli analizler sart ancak enflasyonda katilik
yasanmasi ve insanlarin enflasyonun hizl bir sekilde diisecegine inanma(ma)sina bir de bu
acidan bakmanin yararli olacagini diistiniiyorum.



